Acces

EE CAMPUS D’ARGENTEUIL

» En voiture :

Porte Maillot Autoroute A86 sortie Bois Colombes, puis traverser Colombes
jusqu’a Argenteuil par la D909.

Coordonnées GPS - Latitude : 48.94649039999999 - Longitude :
2.254185199999938

» En transports en commun :

Depuis Paris
Depuis la gare Saint-Lazare, train SNCF (ligne J) jusqu’a la gare d’Argenteuil
(direction Ermont-Eaubonne, Mantes la Jolie ou Cormeilles Parisis)

Depuis le campus de Villetaneuse

Depuis la gare d’Epinay-Villetaneuse, train SNCF (ligne H) jusqu’a Ermont-
Eaubonne (direction Pontoise) puis train SNCF (ligne J) jusqu’a Argenteuil
(direction Paris Saint-Lazare).

Depuis le campus de Bobigny

Rejoindre la station de métro Basilique de Saint-Denis par le tramway T1.
Puis emprunter la ligne 13 jusqu’a la gare Saint-Lazare et prendre la ligne J
jusqu’a la gare d’Argenteuil.

- Depuis le campus de Saint-Denis A W
Rejoindre a pied la station de métro Basilique de Saint-Denis et emprunter T
la ligne 13 jusqu’a la gare Saint-Lazare. Prendre la ligne J jusqu’a la gare
d’Argenteuil.
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CONDITIONS
D’ADMISSION

Admission en M1 : Etudiants ayant suivi
une formation BAC +3 / 4 en économie
et/ou gestion. Les candidats admis
doivent en outre trouver une entreprise
pour lalternance (condition obligatoire).
Admission sur dossier et entretien.urs ou
de commerce de niveau IlI.

Admission en M2 : BAC + 4/5 en économie
et/ou gestion. Etudiants diplémés d’école
d’ingénieur ou de commerce habilitées
niveau Il sur dossier et entretien. Les
candidats admis doivent trouver une
entreprise pour lalternance (condition

obligatoire).

ecogestion.univ-spn.fr

Vie étudiante, frais d’inscription, ... :
www.sorbonne-paris-nord.fr

OBJECTIFS

» Le Master Marketing Digital forme des
étudiants aux nouveaux métiers liés a la
transformation digitale dans le domaine
du Marketing.

Par la voie de lalternance, les étudiants
acquierent a la fois les connaissances
théoriques, les compétences (gestion de
projet, études de cas, mémoire...) et le
savoir-étre nécessaires a une insertion
future en entreprise.

» Les méthodes d’apprentissage sont
variées et reposent sur la collaboration
et linteraction. Le corps professoral est

composé d’universitaires et d’intervenants

issus du monde professionnel.

% COMPETENCES

VSEES

- POURSUITE
D’ETUDES /
INSERTION
PRO

» Responsable Marketing Digital

» Community manager

» Chef de projet web

» Content manager

» Traffic manager

» Responsable E-commerce /SEO et

référencement

MASTER 1¢* ANNEE

SEMESTRE 1

UE 1: FONDAMENTAUX DE GESTION

» Stratégie d’entreprise (4 ects) (30h CM)
» REX apprenti (1 ects) (20h CM)

» Les fondamentaux de la finance
d’entreprise (5 ects) (30h CM)

» Business plan (5 ects) (30h CM)

UE 2 : MANAGEMENT OPERATIONNEL

» Droit des entreprises (5 ects) (30h CM)
» Systemes d’information (5 ects) (30h CM)
» Conduite de projet (5 ects) (30h CM)

MASTER 1¢* ANNEE

SEMESTRE 2

UE 3 : INTRODUCTION AUX METIERS DU
MARKETING

» Introduction au marketing (5 ects) (30h
cM)

» Jeu d’entreprise (3 ects) (15h CM)

» Les métiers du marketing (3 ects) (15h CM)
UE 4 : METHODOLOGIE

» RSE (5 ects) (30h CM)

» Etudes de marché (5 ects) (30h CM)

» Etude de cas et méthodologie (5 ects) (30h
CM)

» Savoir étre et soft skills (4 ects) (20h CM)
» Business english (5 ects) (42h CM)

MASTER 2™ ANNEE

SEMESTRE 1

UE 1: MARKETING FONDAMENTAL

» Management inter culturel (3 ects) (20h CM)
» Marketing a linternational (3 ects) (20h CM)
» Méthodes et outils du Marketing (3 ects)
(20h CM™m)

» Anglais spécialisé- digital maketing (2 ects)
(20h CMm)

» REX apprenti (O ects) (10h CM)

» Professionnal english (4 ects) (20h CM)

UE 2 : ETUDES QUANTITATIVES

» Analyse des données (5 ects) (30h CM)

» Modélisation et prévision (5 ects) (30h CM)
UE 3 : METHODOLOGIE

» Méthodologie du mémoire (5 ects) (30h CM)

MASTER 2™ ANNEE

SEMESTRE 2

UE 4 : MARKETING DES SERVICES

» Comportement du consommateur (4 ects)
(30h CM)

» Business plan (3 ects) (20h CM)

» Projet mission startup (4 ects) (20h CM)
UE 5 : E-COMMERCE & E-MARKETING

» Référencement internet (3 ects) (20h CM)
» Strategie de l'e-commerce (4 ects) (20h CM)
» Outils du e-commerce (3 ects) (20h CM)
» Stratégie du Marketing digital (4 ects) (30h
CcM)

» Etat de UArt & tendances du Marketing
Digital (1 ects) (10h CM)

» Social Media & e-réputation (2 ects) (15h
CcM)

» Data mining et big data (2 ects) (15h CM)

ORGANISATION
DE LA
FORMATION

Durée de la formation : 2 ans
Rythme d’alternance : 1 semaine de

cours - 3 semaines en entreprises

Lencadrement pédagogique

est assuré par des enseignants
universitaires et par des
professionnels du marketing digital
(entreprises ou agences).

La réalisation de nombreux dossiers
et travaux en groupe permettent
aux apprentis d’affiner leurs
compeétences (écrit, présentation
orale, synthése...).

WWW.UNIV-SPN.FR n n



